附件1

CIFST-首届娃哈哈杯创新大赛
竞赛规则
一、大赛内容
主题：以创新，焕经典
产品定位：茶饮料、乳饮料或功能性饮料等具有创新的新型饮料
参赛团队可从以下两个方向中任选一类作为研发方向：
1） “经典单品（营养快线、冰红茶，AD钙奶）的年轻化升级”

2） “创新概念产品”两个方向
二、参赛资格
1、以团队形式参赛，参赛者应是高校在校生。
2、每个团队人数应不多于7人，包括至少1名以上食品专业的学生和1名以上其它专业的学生（如市场、管理、设计等专业）。
3、每个团队要有本校1-2位在职教师作为指导老师。
3、参赛的内容必须具有创新性和独立性，参赛团队可以与指导老师讨论、寻求帮助，但学生应是参赛方案的主要创意者，参赛产品应当是参赛团队独立研究构思得到的结果。
4、同一个参赛团队可以提交多个方案，每个方案单独参与评奖。
5、同一作品不可重复参与其它类似食品创意大赛，一经发现立即取消参赛资格。
三、大赛流程
（一）产品创意计划书提交与入围    截止日期：2020年6月1日
1、内容和相关要求
（1）创意计划书应有中英文对照的题目及摘要。
（2）内容应包括详细的产品描述、构思、配方、原辅料添加的目的和方法、市场潜力分析、价格/成本、营养配方评价、生产流程（品质与安全的控制步骤等）、包装方法和达到6个月保质期的方法，引用文献须加标注。可参照附件2的计划书模板进行撰写。

（3）计划书中不得出现参赛者的姓名、学校、班级、联系方式及指导教师等个人信息。

2、提交及入围
（1）参赛团队在规定期限内向各自校方提交产品创意计划书。
（2）各参赛高校经过各自初审，向大赛组委会选送至少10份创意计划书（两个方向都要有，数量不做要求）。
（3）大赛组委会组织专家对各参赛高校提交的创意计划书进行评审，评选出前30份入围。
（4）入围的创意计划书可进行产品研发。
（二）产品研制   2020年6月15日-9月1日
1、大赛组委会将于6月15日前在学会官方网站公布30份入围计划书名单。

2、凡有计划书入围的参赛学校都将代表参赛团队与大赛组委会签订合同以确保创新产品的完成。
3、每个入围团队可获得预付人民币1000元实验经费进行产品创新。该实验经费用于实验原料的购买以及实验器材的使用费用等。
4、入围团队应根据计划书中所描述的产品概念进行试制，最终产品配方及包装可根据需要作适当调整。
5、所有入围团队必须确保产品试验、制作过程符合卫生要求，并对人体安全，所用包装材料必须确保产品在运输及储存过程中不会受到污染，到评审品尝时仍可安全食用。
（三）最终产品的递交    截止日期：2020年9月5日
1、终产品及报告书的提交

9月5日前，以学校为单位，每个入围团队提交两份快递及一份电子文件夹。具体如下：

（1）快递1：20份可品尝的终产品。

（2）快递2：20份产品开发报告书（参照附件中的模板）。A4纸打印胶装，不可用抽杆夹等文件夹。同时，附上由指导老师出具的证明信，以保证产品质量、制作工艺等内容与报告书描述相符。
注意：快递1和2须分装在不同包装箱中同时寄送。

（3）电子文件夹：包括创新产品的报告书PDF版本、3-4张产品图片、1-2张团队成员的照片。

2、其它

（1）对于食用前需要特殊加工或准备的产品，参赛团队应提供推荐食用方法，以便产品能以最佳方式展示与品尝。
（2）大赛组委会将于9月下旬公布获奖名单。若参赛团队人员组成、排列顺序等有变更，须在获奖名单公示结束前，向大赛组委会出具指导老师签名、学院盖章的文字说明。
四、评审标准
（一）入围计划书

满分100分，具体指标如下：

	评分指标
	很好
	较好
	一般
	较差
	很差

	创新程度及市场定位（30分）
	28-30
	24-27
	21-24
	18-20
	15-17

	概念卖点及宣称新颖性（30分）
	28-30
	24-27
	21-24
	18-20
	15-17

	产品配方的优势（20分）
	20
	18-19
	16-17
	13-15
	10-12

	加工工艺的可行性（10分）
	10
	9
	7-8
	5-6
	3-4

	市场前景/产品工业化生产及推广（10分）
	10
	9
	7-8
	5-6
	3-4


（二）产品评审
满分100分，具体指标如下：
	评分指标
	很好
	较好
	一般
	较差
	很差

	概念创新程度（可信度）及市场定位（25分）
	20-25
	18-19
	16-17
	13-15
	10-12

	风味及口感（20分）
	15-20
	13-14
	11-12
	9-10
	7-8

	包装设计（10分）
	10
	9
	7-8
	5-6
	3-4

	产品配方合理性（10分）
	10
	9
	7-8
	5-6
	3-4

	生产工艺可行性（10分）
	10
	9
	7-8
	5-6
	3-4

	与市场同品类产品的差异性（10分）
	10
	9
	7-8
	5-6
	3-4

	产品报告书（10分）
	10
	9
	7-8
	5-6
	3-4

	市场前景/产品工业化生产及推广（5分）
	5
	4
	3
	2
	1


（三）优秀组织奖
    对各参与高校的组织工作进行评价，满分为100分，具体评分标准如下：
	评分指标
	很好
	较好
	一般
	较差
	很差

	按时完成各项工作*
	30
	25
	20
	15
	10

	活动组织与推广
	20
	17
	14
	11
	8

	产品入围率
	15
	12
	10
	7
	5

	入围产品获奖率
	15
	12
	10
	7
	5

	综合评价
	20
	22-23
	19-21
	17-18
	15-16


*作为硬性指标，达不到25分者不参与评审
五、附则
1、参赛作品的知识产权（包括但不限于相关工艺和配方的所有权、专利申请权、相关图片的著作权等）归主办方和参赛者共有。如果参赛作品因抄袭或其他侵犯他人权利而导致任何第三方向主办方索赔，法律责任由参赛作品提供者承担。
2、主办方有权在市场开发或相关活动中使用参赛作品的有关配方和图片资料等，有权邀请食品生产机构按报告所述内容试制部分或全部样品，入围参赛者有义务提供相关技术支持。
3、参赛者在未征得主办方同意前，不得向其它方转让参赛作品的创意或相关技术。
4、若入围参赛者由于某种原因不能按规定提交报告书及作品等相关成果，应及时通知主办方并书面说明原因，主办方有权追回部分或全部配套实验经费。
5、相关所拨经费税款及奖金的所得税由学校或个人自理。
6、本规则未尽事宜，由主办方协商决定。

7、本规则由主办方负责解释。

六、组委会联系

中国食品科学技术学会

联系人：侯威
电话：010-65265375、010-65265376

地址：北京市海淀区阜成路北三街8号9层，100048

邮箱：houwei3292@163.com
网址：http://www.cifst.org.cn
娃哈哈集团
联系人：李志宇
电话：0571-86094586
地址：杭州市江干区秋涛北路128-1号
邮箱：zhiyu.li@wahaha.com.cn
网址：https://www.wahaha.com.cn/
